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Auge inmobiliario en Miami
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Con la varledad de nueves edify-
clos, hoteles y condominics de lu-
jo se ha convertide en unos de los
principales mercados residencia-
les para compradores no sélo de
Estades Unides sino también de
América Latina, Europa vy Asia

Un claro ejemplo es Biscayne
Beach. Un nuevo complejo de lu
joen el corazdn de East Edgewa-
ter, disenado por Thom Filicia,
qQue $& Une a varios proyectos que
se estdn desarrollandoeen la zona,

Su estructura, diseno, ubica.
clén y los beneficios que van a re
cibir los propietarios de los apar-
tamentos estd dando mucho de
qué hablar

Hay expertos en el 4rea que sa-
nalan que con este nueva desarro-
llo y el rapido crecimiento de la
zona guieren convertir al este de
Edgewate en la Dubsi de Occiden-
e

La ciudad brinda la
oportunidad de un
segundo hogar con los
nuevos desarrollos

Jesse Ottley presidente de ven-
tas de desarrollo para Cervera Re-
al Bstate, empresa encargads de
promocionareste nuevo proyecto,
manifestc que, en general, “las
ventas siguen siendo bastante
fuertes en el mercado inmobilia-
rio de Miami, como lo evidencia
ol mayor niimero de proyectos gue
han entradoen el mercado duran:
te los meses de verana v que sa.
gulrdn vendiendo muy blen.
Cuandonos adentrames en la tra.
dicional temporada de ventas, de
octubre a abril, esperamos ver un
reforzamientoe de las ventas en
proyectos como los de Biscayne
Beach”™.

Evolucion

El mavor crecimiento que se ha
presenciado se encuentra en “las
adquisiciones de terrencs, con
precios orientados hacia el alza
gracias a la demanda. Se estan
programando nuevos proyectos
para los proximos anos, loque per-
mitira que los actuales se vendan
a un ritmo constante”, resaltd
Ottiey.

La cludad de Miaml se ha man-
tenide a la vanguardia del disefio
innovador, les sarvicios e instala-
clones y la consolidacién de mar-
caenbienesralces almencsenlos
ultimos 15 anos ¥ “los promoto-
res iInmobiliarios continGan supe-
randose en la medida en que el
mercado evoluciona”, senala
Ottley.

E) nuevo club de playa frente a las cilidas aguas de Bi

La piscina esti muy cerca de la playa

“Biscayne Beach, al crear un
club de playva privade en la parte
de la bahia que da hacia la cludad
haaproximado -efectivamente-la
playa a la movida urkana v ver-
daderamente ha acondicionadola
bahia & conveniencia con espacio
paralosdeportes aoudticos via in-
teraccion con los alrededores” pa-
ra el mayor disfrute de las perso-
nas que se encuentren enel lugar,
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Bay estara rod

CORTESIA

Buenos resultados

Para el presidente de ventas de
desarrollo Cervera Real Estate, la
ctudad de Miami sigue creclendo
“a una velecidad pasmosa, con
una infraestructura sdlida que la
respalda. lo cusl comprends mu-
saos, galerias, tiendas, v hasta la
Feria de Arte de Basilea en tecno-
logia que seanunciard esta prima-
vera”

do de arena blanca con acceso al agua

DATOS DE INTERES

B Comenzara a construirse a
principios de 2014 culminando
en 2016

B Las residencias de Biscayne
Beach tendran techos de 3.050
m con ventanales de vidria {del
piso al tacha) y una vista pano-
ramica de la ciudad.

B Quienes adquieran un aparta-
mento podran disfrutas de jet
skis, botes de vels, paddle
boords, restawantes, bar en |3
playa y piscina con vista al mar

W Los residentes y miembros de
Beach Club contardn con restau-
rante de luo, volet parking, bar
intenior v extenar; canchas de
tenss v basquetbal, peluqueria,
galeria de arte, teatro, salones
de conferencias, spa y gimnasio,
entre otras exclusividades

B Desarrollado por una scciedad
entre Eastview Development y

GTIS Partners

B Més informacidn ea www.bis-
caynebeachresidences.com
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Y aunque muchos se preguntan
si Miami aspira a convertirse en
un lugar plenode cultura, masalla
de la diversién de un centro co.
mercial Ottley responde: “No es
que aspire a convertivse en un Ju-
gar de cultura, sine que se esta
convirtlendo en un extraordina.
rio destino con todos esos museos
excitantes, la aftuencia de chefs y
restaurantes de renombre inter-
nacional que la hacen una ciudad
cosmopolita. El auge en las tien-
das de alta calidad en el Distrito
del Diseno, con marcas como Her-
mes v Louis Vuitton que se aden-
tran en el vecindario, habla del
nivel de sofisticacion en el drea y
marca la pauta™,

Compradores
Existe una fuerte presencla lati-
noamericana, “que suele estaren.
cabezada por compradores vene
zolanocs quienes conforman 10%
de las ventas en Biscayne Beach
hasta la fecha. Los argentinos y
brasilefios también estdn bien re-
presentados”™.

El mercado europeo sigue fuer-
te & medida que la ciudad se tor-
na mas ¥ mas cosmopolita.

msalas@eluniversal.com



