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:_ ::: :,' Alnortedela ciudad se alzara Biscayne Beach,
— e un condominio y club de playa que quiere dife-
g TG e renciarse por recuperar el disfrute delabahia
e Y .
:: . - 4 de Miami, con un estilo de clase.
Em - .
e
w : ;:: = n Miami no todo es playa: también hay bahia.
. Otrora el sitio por excelencia para los miamenses,

con el crecimiento de la ciudad cayé en el olvido.
Biscayne Beach pretende devolver a la ciudad el
espiritu de antafio. E1 condominio incorporara un
club de playa en su primera planta, que conectara con la bahia
para que sus inquilinos disfruten del viejo estilo, con un ritmo
moderno.

Su ubicacion estard en el corazon en East Edgewater, al norte
del downtown. Sera desarrollado mediante una sociedad entre
Eastview Development y GTIS Partners y es representado por
Cervera R.E.

Biscayne Beach se agregara al “skyline” de la costa este
estadounidense con 51 pisos de altura, en tres hectdreas de
terreno, y un estilo tnico disefiado por el aclamado Thom
Filicia, estrella de la television norteamericana.

La edificacion se suma al “boom” inmobiliario que atraviesa
la ciudad, que ve como se levantan proyectos de inversién por
un total de $10,000 millones, en un fendmeno que se ha
denominado Miami 2020.

Mas del 97 % de los 23,000 condominios construidos
durante el Gltimo ciclo estdn ocupados, segtin las autoridades.

La ciudad dejé de ser una atraccion de verano y ahora se ha
convertido en actividad pura los 12 meses al afio por su
infraestructura, la edificacion de nuevos museos como el de
Arte, el de Ciencia, y otros proyectos como el ferrocarril rapido
que conecta con la ciudad de Orlando.
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Asi, Miami se esta convirtiendo en
un centro de inversiones internacional.
Biscayne Beach es una prueba de ello ya
que, apenas en dos meses de comer-
cializacion atrajo a clientes de 21 paises
a escala global, explica Alicia Cervera
Lamadrid, gerente general de la firma
Bienes Raices Cervera, R.E.

“El 40 % de los compradores aca han
sido locales y esto es sorprendente
porque en Miami muchas veces
hasta el 70 % u 80 % de com-

@ Biscayne Beach pretende convertirse en una de las mejores opciones de inversion para los amantes de la bahia de Miami.

cuadrados de construccion y $1.2 millones el de 2,100 pies.
Ademas se coronara con penthouses que valdran varios mi-
llones de ddlares.

“Biscayne Beach es de lo mejor que se estd construyendo,
pero no lo mas caro. Por eso mismo, hay una oportunidad de
gran apreciacion de la inversion”, agrega Cervera.

“East Edgewater es uno de los vecindarios mas vibrantes y
energéticos de la ciudad, estratégicamente ubicado cerca de
importantes empresas, centros culturales, lugares de entre-
tenimiento, centros comerciales y restaurantes con acceso
directo a distintos medios de transporte”, apunta por su

- lado Robert Kohn, socio de Eastview Development.
pradores son de Suramérica y

Centroamérica. Esto confirma l z
que sera un sitio muy habitable, ®

Beneficios
El condominio facilitara que los inquilinos se diviertan

no solamente se usard como milloneseselpre- en actividades acuaticas, como jet ski, botes de vela,

segunda vivienda”, explica.

ciodeunaparta-
Los inversionistas han lle- mento detresha-

“paddle boards”, snorkeling, entre otros.
El club de playa, ubicado en la primera planta,

gado de Panamd, Argentina, bitacionesy2100 contara con un restaurante de mantel blanco, bar en la

Brasil, Canada, Colombia, Mé- pies cuadrados.

xico, Pert, Venezuela, Espafia,
Bélgica, Suiza, Estados Unidos, incluso
de Turquia y Kuwait.

Cervera explica que el edificio ya
posee el 50 % de colocacion en preventa.
Antes de que parta el levantamiento se
espera comercializar un 70 %.

La construccion iniciara en enero de
2014 y estara concluida a finales de 2015
o principios de 2016.

El precio de los apartamentos ron-
dard entre los $478,000 el de 972 pies

playa y una piscina. Ademas estara rodeado de canchas
de tenis, basquetbol, saléon de belleza, galeria de arte,
teatro, salones de conferencia, spa y gimnasio.

El estilo es de gran relevancia para este tipo de proyectos.
Por eso mismo, la firma asignd esa mision al disefiador
neoyorquino Thom Filicia.

“La parte superior del edificio tiene una corona muy bonita,
la cual estard iluminada. Miami es una ciudad de luces, es muy
bonito, los arquitectos son de Louisiana, sera una torre de
cristal”, explica Cervera.

Los propietarios gozaran de la sensacion de amplitud
gracias a los techos de 10 pies de alto y las espectaculares
vistas de la bahia.

“Biscayne
Beachesde
lo mejor que
se esta cons-
truyendo,
peronolo
mas caro. Por
eso mismo,
hay una opor-
tunidad de
gran aprecia-
ciondela
inversion”.
ALICIA CERVERA,
gerente general

de Bienes Raices
Cervera,RE

El Economista www.cleconomistanet Noviembre - Diciembre 2013 113

3A
WORLDWIDE



